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Extraction

Extraction de contenu local

Infos pratiques

nom du lieu
géolocalisation
adresse
numéro de téléphone
site web
mots clés

Infos sociales

commentaires
notations
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Structuration

Structuration de contenu

Catégorisation

élaboration d’une hiérarchie de catégories
(manger, dormir, bouger, visiter...)
association des lieux aux catégories

Extraction de tonalité

extraction de termes marquant une tonalité
association des termes à des catégories
(cadre, service, produits, prix...)
TAL - Opinion Mining
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Agrégation

Agrégation de contenu

Déduplication [Sarawagi and Bhamidipaty, 2002]

k plus proches voisins
boosting [Freund and Schapire, 1997]
clustering hiérarchique ascendant
apprentissage actif [Wang et al., 2009]
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Interprétation

Interprétation de requête

Corrections orthographiques et synonymies

hotel touluse
resto toulouse

Gestion d’ambiguïtés

boutique orange
paris air france

Gestion de multi-zones

hotel rouen [à paris]
utopia [à toulouse]
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Ranking

Classement de résultats

Learning-to-rank [Joachims, 2002]

adéquation lieu - requête
qualité du lieu : intrinsèque et perçue
adéquation lieu - utilisateur
position géographique
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Profiling

Profiling

Types de profils

goûts sur les lieux
goûts sur les mots clés
goûts sur les zones géographiques

Origine des profils

déclarés par l’utilisateur
déduits de ses goûts
déduits de sa navigation
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Recommandation

Recommandation

Type [Candillier et al., 2008]

collaborative (like)
sociale (amis)

Utilisation

en ranking
suggestion ouverte

−→vi = {(user , note)} & knn(i) =
∣∣∣∣{Maxj

(
|−→vi ∩ −→vj |
|−→vi ∪ −→vj |

)}∣∣∣∣
K
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Conclusions «D»

Moteur mature

3 millions de lieux référencés
3 millions de visiteurs uniques par mois
réponses en 200 millisecondes en moyenne
ouverture à l’internationale

Perspectives

objectif : fidélisation
approfondir les études
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Conclusions «R»

Collaborations

IRIT : thèse en learning-to-rank
GRAppA : apprentissage actif
Moscow University : postgresql
Syllabs, Wikio : TAL

Perspectives

partenariat CORIA
publication d’articles
organisation de challenge
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